t PLATAFOR !.M))

Fortalecimiento de la viabilidad economica y de la
conexion con las audiencias de medios locales activos
en |la promocion de derechos civiles

Proyecto 2016, 2017, 2018, 2019.
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Son canales de television y radios de
diversos y distantes lugares del Peru
conuncompromiso con el desarrollo
ylademocracia:

Con atractivos publicos actualesy
potenciales.

Con problemas de sostenibilidad

%%?\nl?mceaﬁ‘cado publicitario centralizado y
monopolico.

Limitado conocimientoy manejo de
conceptosyherramientas de marketing y
ventas.

Con programaciones que noresponden a
las necesidades de los nuevos publicos.



Tabla 2
Inversion en Publicidad (2016-2018)
2016 2017 2018
Medio US$ % US§ % | USS | %

Television 368 | 508 320 479 | 284 | 458
Internet 86 11.9 96 144 | 107 | 173
Radio 83 114 85 127 | 82 | 132
Diarios 81 11.2 69 103 | 59 | 95
Via piiblica 64 8.8 59 8.8 56 | 90
Cable 31 43 28 42 23 | 37
Revistas 12 1.7 11 1.6 9 1.5
Total 725 1 1000 | 668 | 100.0 | 620 | 100.0

Fuente: CPI. Market Report No. 01, enero de 2019, p. 2

Solo el Grupo El Comercio capto el
afo 2016 el 61% de la inversion
publicitaria. Entre los cuatro grupos
mas poderosos se concentra el 90%
de gastosde publicidad

El estado peruano no tiene politicas
que impidan esta concentracion y
protejan la pluralidad de los medios
de comunicacion.

El 2018 la Ley Mulder prohibia al
estado contratar campafnas con los
medios privados.



01 consecuencilas

Mucho de los medios locales sobrevive, lo
que lesimpide modernizarse ycrecer.

02

Pocas alternativas de formacion que
Impiden nuevasdinamicas.

03

Debido a su fragilidad economica e
Institucional estan expuesto a diversas
presiones economicas y politicas que muchas
veces restringen severamente su autonomia

periodistica.




Ano 1

o- Medicionyanalisis
de los nivelesde
audiencia

o-Introducciéndel
Marketing y elaboracion
de planes piloto

o-Capacitacion en
produccionymedios
digitales

ANo 2

-Acompafiamientoen la
ejecucion, monitoreoy
ajuste de planesde
Marketing

o-Capacitacion para la
transformacion de las
televisoras y radios
participantesen
plataformas multimedia

Ano 3

- Acompafnamiento al
procesode
transformacion de los
participantes en
plataformas multimedia

o-Fortalecimiento de las
estrategiasy
herramientas de
posicionamientoy
escomercializacion de
servicios

ANno 4

»-Mejoran capacidad de
gestion multimedia
desarrollando planes.

o-Producen conjuntamente
productos periodisticos de
investigacion utilizando
medios multimedia.

-Losempleados de los medios
de comunicacion local
‘peruanosy latinoamericanos
acceden amateriales de
capacitacionen marketingy
produccion digital.

e-Los medios de comunicacion
locales aplican sus planes de
marketing.




Estrategias

—> Capacitacion y acompafiamiento en terreno para el
desarrollo de planes y estrategias de marketing y ventas,
desde unenfoque sistémico.

—> Conocimiento y analisis de los niveles generales de
audiencia de los medios participantes, las caracteristicas de
los publicos, las franjas horarias con mayory menorsintonia.

—> Capacitacion yacompanamientoen eluso estratégico de los
medios digitales (web y redes sociales), proceso que ha
apuntalado en los participantes el transito de medios
convencionales (radioy TV)a plataformas multimedia.

—> Capacitacion en produccion radial, periodismo digital vy
periodismo de investigacion. ‘




Principales Actividades del Proyecto:
Fortalecimiento de capacidades

® Talleresde capacitacion y asesorias enterrenoen :Gestion
de Marketing Audiovisual y Marketing Digital, Ventas,
Produccion Digital, Periodismo Digital, Posicionamiento de
Marca,Manejo de Plataformas yredes, Campanas
digitales. Gestion para la reconversion en sistemas
multiplataforma.

® Asesoriaparalarealizacionde pre —ventasregionales.
® Asesorias y/otalleres via internet

® Capacitacion en Plataformaonline

® Foros paralavisibilidad




Testimonios




consecuenclas

—> Adquisicibnde conocimientosyeluso de estrategias y herramientas
de marketing conun enfoque sistemico.Planes estrategicosde
marketing,ventas, marketing digital,posicionamiento de marca.

—> Hapromovidoeldesarrollode capacidades parauna lectura analitica de
los estudios de audiencia que tienen validez paraelmercado:ajustarsus
ofertasde programacion y posicionamiento,y diversificarsus ofertas de
serviciosde publicidad dirigidas a sus clientes locales y nacionales.

—> Haapuntalado la transformacion de los medios participantesen
plataformas multimedia. Todos los medios han actualizado suweb y la
estan usando como herramienta de posicionamientoyse hanlanzado a

la venta digital,otro canalde ventas.




consecuenclas

Elincremento de losingresos paratodos los medios participantes
porlaviade serviciosde publicidad no ha sido parejo.60%de los
medios lograron cierto incremento (entre 5y 10%).

Una metodologiaque responde alasnecesidadesyrealidad de los
medios locales.Plataforma online.

Lacreacionde la Coordinadora Nacionalde Comunicacion

Lacreacionde Red de periodistas de investigacion en alianza Ojo Publico




*Algunas pistas que explican los
resultados




Testimonios







Piura: consorcio de

constructoras de
hospitales bajo sospecha

por malos manejos en
obras a nivel nacional

El Consorcio Hospital Piura se convirtio en & mayor proveedor de esta region fras
ganar licitacion para construir tres hospitales por S/266 milones en la gestion del
gobemador Reynaldo Hibck. Integrantes del consorcio som  invesBgados por
falsificacion de documentos, obras inconclusas y una de ellas hasta fue incluida en &
Caso Lava Jato & inhabitada de confratar con el Estado. Gobiemo Regional de Piura

evaluaba rescndrr el confrato, pero el consorcio obtuvo medida cautelar en juzgado de
Lima.

Red de Periodismo de investigacion coloborativo

La radio de Piura 3 REGION ~ RECONSTRUCCION NUESTRA CASA COMUN MIGRACION G» RADIO EN VIVO

Aprueban medida cautelar que
origina mas retrasos en la

Por OePobllco’ Radle Cuflvald

. s . f
construccion de hospitales de la B I

. Fans Seguidores Seguidores
S1€Ira

El Consorcio Hospital Piura se convirtié en el mayor proveedor de la region tras ganar
licitacion para construir tres hospitales por S/266 millones en la gestion del gobernador — —Foloe._f

Reynaldo Hilbck. Integrantes del consorcio son investigados por falsificacién de documentos, P 966467055 T il
obras inconclusas y una de ellas hasta fue incluida en el Caso Lava Jato e inhabilitada de =
contratar con el Estado. Gobierno Regional de Piura evaluaba rescindir el contrato, pero el :

consorcio obtuvo medida cautelar en juzgado de Lima.

21 noviembre, 20059

Foto: Alexls CarrascolCutlvall

Por: Cindy Chanduwi y Gustave Guarmizo



Video

El proyecto de Plataforma de

radio y television ha diseinado
e
a

un portal virtual C
aprendizaje dirigido
especlalistas y trabajadores
de medios locales,nacionales,
e Internacionales y jovenes
estudiantes a nivel nacional e
Internacional que buscan
capacitarse en temas de
comunicacion especializados
enradioy TV.

{Tiene alguna pregunta? % comunicaciones@plataformaradiotv.com




Sobre la web

Desde su lanzamiento,elprimero de febrerode
2019 al30de juniolapaginatiene:

9,595 estudiantesregistradosen cursos
17%de losestudiantesterminan elexamen final
11%de los estudiantes inscritasen cursos se
i%ralgggrqtes (3 internacionales/9 nacionales)

18 cursos publicados

Un personallevaentre 1 a3 cursosenpromedio

Contamos con cursos gratuitosy de pago desde
$9.90



Trafico web

® +de 26,300 paginas vistas por mes.

® +5,000usuariospromediopormes.

® 3.6 paginasporsesion.

® 4:20 minutosduracidon de la visita.

® 55%de rebote.

Fuente: Google Analytics: 13 nov. 2019




Trafico web
71.47 %

Ingresa porcelular

27.17%

Desktop

1.35%

Ingresa portablet

Canales de
trafico

+del69.4%de los

usuarios accede a

Travésde lasredes
socilales.

M Social

M Direct

M Organic Search
Referral

Fuente.: Google Analytics: 13 nov. 2019



Edad de losusuarios

La mayoriade losusuarios (32.18 %) tienen entre 25 a
34 anosdeedad.

40

30

20

18 - 24 afos 25 - 34 afios 35 - 44 afios 45 - 54 afios 55 - 64 afos 65 a + afios

Fuente: Google Analytics: 13 nov. 2019




Trafico web

3

+del 47.3%de los +del 52.7%de los
usuarios son hombres. usuarios son mujeres.

N

il -

Fuente: Google Analytics: 13 nov. 2019




Trafico

Los principales paises desde
donde acceden losusuariosson:

o

—

Colombia

& Ecuador
L Chile

_ Paraguay

Argentina

- Venezuela

1.Argentina @ @

(22,16 %)
2.Venezuela (6,93%)
3.Bolivia (5,41%)
4.Peru (11,52%)
5.Colombia (9.39%)
6.Ecuador (7.40%)
7.Chile (4,96%)
8.Paraguay (4,46%)




ViSIt us

www.plataformaradiotv.com

@PlataformaRadioTV .

@PlataformaPeru

@PlataformaRadio TV

@Plataforma de Radioy TV
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