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Social-Media-
Influencer

Individuals that

e produce content,

« post regular on social
media,

« get reputation for their
knowledge and expertise
In a niche,

* generate large followings
and influence purchases,
views or behaviors.
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Digital 2019: Global Use

ACTIVE ACTIVE
INTERNET SOCIAL MEDIA
USERS USERS

4.388 3.484
BILLION BILLION
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I I
Impact of influencer marketing

Wei[)’ nicht
32 % 59 % 9%

Alter (Jahre)
16-19 20-29 | 30-39 40-49 50-59 60+
Basis 2000 | 100 280 300 320 360 640

Total

nein 39% 18% 30% 42% 57% 0% 79%
Weillnicht 9% 6% 12% 10% 9% 1% 7%
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Source: Studie pwc — Zwischen Entertainer und Werber — Wie Influencer unser Kaufverhalten beeinflussen.




PRO BONO CAMPAIGN
YouTuber x MISEREOR

Silvi Carlsson

© 236.000
63.000
0 4.200

CatyCake

© 342.000
217.000
0 69.000

© 250.000
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Campaign Langingpage

Please find YouTube-Videos, reports and
further information on the campaign

landingpage:
www.misereor.de/rio
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Pro Bono Campaign: Output

v Raised awareness and attention for the situation
of disadvantaged children

v Authentic voices from the global south are heard
v YouTubers called for support

v Motivate for dialogue about development issues
v’ increased traffic on the projects landingpage

v’ Campaign Impressions: around 1.600.000

MISEREOR

®IHR HILFSWERK



Initiative ,Entwicklung wirkt"
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Corporate
Influencer

Employees of an
organization who
provide Insights into
their work via
personal social
media channels.
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Kathrin 1+ 18, Juni v

“ Jetzt bin ich auch #unterwegs. Gefihlt die eine Halfte meiner Timeline fahrt
zum #Kirchentag #DEKT2019 nach Dortmund, die andere zu #SB50Bonn. Ich
eins nach dem anderen...

Kathrin 22 5td. ~
H "We are disappointed with the lack of honesty as governments keep
reaffirming their commitment under the #Parisigreement while their policies

speak to the contrary - We need #Climatefction!” -= statement of members
of #amazonsynod to #COP25

bit.ly/bishopsCOP25

Q 0 v Iy
Peter [+ 24, Okt. ¥
Junge Alleinerziehende und Schulabbrecherinnen in Mbeya/Tansania nehmen
ihr Leben in die Hand und produzieren Batikstoffe, die sie auf dem lokalen Q 0 Q 4 &

Markt verkaufen - unterstiitzt von @misereor

"\ Barbara - 10. Sep. v
LEs reicht nicht aus, wenn nur 50 o. auch 80% der Unternehmen
Menschenrechte achtet. Wirtschaft darf nicht téten. Keinen einzigen
Menschen®. @Misereor Hauptgeschaftsfiihrer P. Spiegel bei der
Pressekonferenz zum Start der Kampagne Lieferkettengesetz.de
@BMWi_Bund @RegSprecher

O 7 10 Q 12

>
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Source: Screenshot Twitter.




&~ misereor

246 3.071 155

Beitrage Abonnent.. Abonniert

MISEREOR
( nutzige Organisatior

unterstiitzt Menschen dort, wo die Armut am
groBten ist @

Schon entdeckt?
www.misereor.de/instagram

Mozartstr. 9, Aachen, Germany 52064

Nachricht Kontakte Spenden

PeS—
% ENTWICKLUNG
5 w? WIRKT "

FRINGS. PROJEKTE v Kenia TAKE... TAKH

Instagram Takeover

Source: Screenshot Instagram/misereor.
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¥ Mariam Sissoko ‘
| Politische Beraterin in Mali

i

ch bin MISEREOR sehr dankbar
meine Teilnah@:egag{".Workshop
ermoglicht zU haben. Es war
sehr interessant! ‘;
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#thankyou
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